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Özet
Bu çalışmanın amacı, Mersin ilinin inanç turizmi potansiyelini değerlendirerek yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açılarını incelemektir. Bu doğrultuda, Mersin'deki önemli inanç turizmi destinasyonları, (St. Paul Kilisesi, Tarsus’ta bulunan Makam-ı Danyal Camii, Ashab-ı Kehf Mağarası ve diğer dini yapılar ele alınmış) bu mekânların turistik çekiciliği analiz edilerek, Mersin ilinde yaşayan yerel halk üzerinde bir alan araştırması yapılmıştır. Anket tekniğinden ve kolayda örnekleme yönteminden faydalanılarak toplam 203 anket toplanmıştır. Araştırma verilerinin analizi SPSS ve AMOS istatistiki analiz programları kullanılarak yapılmıştır. Öncelikli olarak araştırmanın amacı doğrultusunda toplanan verilere tanımlayıcı istatistiki testler yapıldıktan sonra Öner ve Cansu (2018) tarafından geliştirilen “İnanç Turizmine Yönelik Tutum Ölçeğinin” geçerliliğini tespit etmek için doğrulayıcı faktör analizi (DFA) ve kullanılan ölçeklerin güvenilirliğini tespit etmek için Cronbach Alpha Testi yapılmıştır. Daha sonra verilerin normal dağılım gösterip göstermediği tespit edilmiştir. Son olarak, yerel halkın inanç turizmine yönelik algılarının tespit edilmesi için T Testi ve Tek Yönlü Anova testleri yapılmıştır. Analiz sonuçlarına göre, yerel halkın inanç turizme yönelik bakış açılarının (cinsiyet, medeni durum, eğitim, yaş, gelir, çalışma şekline göre) anlamlı farklılık gösterdiği tespit edilmiştir. 
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1. GİRİŞ
Tarih boyunca birçok medeniyete ev sahipliği yapmış olan Mersin, zengin tarihi ve kültürel mirası ile Türkiye’nin önemli inanç turizmi merkezlerinden biri olarak öne çıkmaktadır. Özellikle Çukurova Bölgesi'nde yer alan bu şehir, Orta Doğu ve Anadolu arasında bir geçiş noktası olma özelliği sayesinde farklı kültürler ve dinler arasında köklü bağlar kurulmasına zemin hazırlamıştır. Bu stratejik konumu nedeniyle Mersin, Hristiyanlık başta olmak üzere üç semavi dinin yayılmasında önemli bir rol üstlenmiştir (Levent & Uçar, 2018).
Anadolu’nun bu tarihi derinliği, Hristiyanlığın ilk dönemlerinden itibaren önemli dini şahsiyetlerin yaşam alanı olmasına da katkı sağlamıştır. Özellikle Hristiyanlığı yaymak amacıyla uzun ve zahmetli yolculuklar yapan Aziz Paulus’un gezileri, Mersin ve çevresinde iz bırakmıştır. Bu durum, bölgenin dini turizm açısından değerini artırmakta ve inanç turizmi faaliyetlerinin gelişmesine olanak tanımaktadır (Gündüz, 2004). İnanç turizmi, kutsal kabul edilen mekânların ziyaret edilmesi, dini ibadetlerin gerçekleştirilmesi gibi sebeplerle yapılan seyahatleri kapsamaktadır (Ayaz & Eren, 2020). Mersin’in bu bağlamda sahip olduğu potansiyel, yalnızca Türkiye’de değil, dünya genelinde de ilgi çekici destinasyonlardan biri olmasını sağlamaktadır. Şehrin, Kudüs-Roma rotası üzerindeki konumu ve barındırdığı dini miras, inanç turizmi açısından önemli fırsatlar sunmaktadır (Kökşen, 2020).
Bu çalışmada, Mersin’in inanç turizmi potansiyeli değerlendirilecek ve özellikle yerel halkın inanç turizmine bakış açıları incelenecektir. Yerel halkın bu turizm türüne yönelik algısı, hem bölgenin turistik gelişimine katkı sağlayacak unsurları belirlemek hem de sürdürülebilir turizm stratejileri oluşturmak açısından önem arz etmektedir. Mersin, Türkiye’nin önemli inanç turizmi merkezlerinden biri olmasına rağmen, bu potansiyelin yeterince değerlendirilmediği ve turizmin bölgeye sağladığı faydaların sınırlı kaldığı görülmektedir. İnanç turizmi, diğer turizm çeşitlerine kıyasla kendine has bir dinamizme sahip olup, kültürel ve dini değerlerin korunmasını teşvik ederken, yerel ekonomilere de önemli katkılar sağlamaktadır (Kökşen, 2020). Bu nedenle, Mersin gibi zengin dini ve kültürel mirasa sahip bir şehrin bu alandaki potansiyelini tam anlamıyla ortaya koymak ve bu turizm türünden elde edilebilecek ekonomik ve sosyal faydaları artırmak önem taşımaktadır.
Bu çalışma, özellikle Mersin’deki yerel halkın inanç turizmine yönelik tutum ve bakış açılarının analiz edilmesini amaçlamaktadır. Yerel halkın turizme olan bakışı, bir bölgedeki turizm faaliyetlerinin sürdürülebilirliği açısından kritik bir role sahiptir. Halkın olumlu ya da olumsuz tutumları, inanç turizminin gelişimini doğrudan etkileyebileceğinden, bu çalışmanın bulguları, turizm politikalarının belirlenmesinde yol gösterici olacaktır. Bu bağlamda, çalışmanın sonuçları, inanç turizminin daha etkili bir şekilde planlanması ve yerel halkın sürece daha aktif bir şekilde dâhil edilmesi açısından önemli katkılar sunacaktır. İnanç turizmi, özellikle Türkiye’de son yıllarda giderek artan bir ilgiyle karşılanmakta, ancak bu alandaki akademik çalışmaların sayısı henüz yeterli düzeyde değildir. Mersin’in inanç turizmi potansiyelinin ve yerel halkın bu turizm türüne olan bakış açılarının incelenmesi, literatürdeki bu boşluğu doldurmaya yönelik önemli bir katkı sağlayacaktır. Araştırma, inanç turizmi literatürüne, yerel halkın algıları ve tutumlarının turizm gelişimine etkilerini ele alarak yeni bir perspektif sunmaktadır. Özellikle turizmde sürdürülebilirlik ve yerel halkın katılımı konularında yapılacak çalışmalar için bir temel oluşturması beklenmektedir. Aynı zamanda, bu çalışma, Türkiye’de inanç turizminin farklı bir bölgedeki uygulamalarını ele alarak, diğer destinasyonlara da kıyaslama imkânı sunacaktır.
Araştırmanın temel sorunsalı, Mersin’in sahip olduğu dini ve kültürel zenginliklerin inanç turizmi bağlamında yeterince değerlendirilememesi ve yerel halkın bu turizm türüne yönelik tutumlarının nasıl şekillendiğidir. Mersin’in inanç turizmi açısından potansiyeli yüksek olmasına rağmen, turizmin bölgedeki etkileri ve halkın bu turizme olan yaklaşımları hakkında yeterli bilgi bulunmamaktadır. Bu çalışma, halkın inanç turizmine olan bakış açılarını analiz ederek, bölgedeki turizm faaliyetlerinin sürdürülebilirliğini ve gelişimini nasıl etkilediğini araştırmaktadır. Halkın tutumları, turizm faaliyetlerinin başarılı olup olmayacağı konusunda kritik bir belirleyici olduğundan, bu çalışma hem akademik hem de pratik anlamda önemli sonuçlar doğurabilir. 
2. Teorik Geri Plan
Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açılarını değerlendirmek için Öner ve Cansu (2018) tarafından geliştirilen “İnanç Turizmine Yönelik Ölçek” kullanılmıştır. Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açıları dört boyut altında incelenmiştir. Bu boyular (düşünce, inanç üzerindeki etki, yerel halk üzerindeki etki ve kaygıdır). 
Bakkaloğlu vd. (2019) tarafından yapılan çalışma, cinsiyetin inanç turizmi üzerinde önemli bir faktör olduğunu ortaya koymuştur. Bu bulgular, cinsiyetin inanç turizmine yönelik algı ve tutumlar üzerindeki etkisini incelemenin, turizm stratejileri ve politikaları geliştirilirken dikkate alınması gereken kritik bir unsur olduğunu göstermektedir. Dolayısıyla, H1 hipotezi ve alt hipotezler, yerel halkın inanç turizmi hakkındaki görüşlerinin cinsiyet temelinde anlamlı farklılıklar gösterip göstermediğini test etmeye yönelik olarak formüle edilmiştir. Bu hipotezler, inanç turizmi ile ilgili daha derinlemesine bir anlayış geliştirerek, toplumsal farklılıkları göz önünde bulunduran sürdürülebilir turizm politikalarının oluşturulmasına katkı sağlamayı hedeflemektedir.
H1: Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açıları cinsiyete göre farklılık göstermektedir.
H1a: Yerel halkın inanç turizmi ile ilgili düşünceleri cinsiyete göre farklılık göstermektedir.
H1b: İnanç turizminin inanç üzerindeki etkisi cinsiyete göre farklılık göstermektedir.
H1c: İnanç turizminin yerel halk üzerindeki etkisi cinsiyete göre farklılık göstermektedir.
H1d: Yerel halkın inanç turizmine yönelik kaygı durumları cinsiyete göre farklılık göstermektedir.
Tanburacı ve Mancı'nın (2020) Şanlıurfa’da gerçekleştirdikleri çalışma, medeni durumun inanç turizmine yönelik algı ve tutumlarda belirgin bir etken olduğunu ortaya koymuştur. Bu bulgular, inanç turizmine yönelik toplumsal algıların daha iyi anlaşılabilmesi için demografik farklılıkların göz önünde bulundurulması gerektiğini vurgulamaktadır. Bu bağlamda, H2 ana hipotezi ve alt hipotezler, medeni durumun yerel halkın inanç turizmine yönelik görüşlerinde anlamlı farklılıklar yaratıp yaratmadığını test etmeyi amaçlamaktadır. Bu hipotezler, inanç turizmi politikalarının yerel halkın sosyo-demografik yapısını dikkate alarak geliştirilmesine katkı sunmayı hedeflemektedir.
H2: Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açıları medeni duruma göre farklılık göstermektedir.
H2a: Yerel halkın inanç turizmi ile ilgili düşünceleri medeni duruma göre farklılık göstermektedir.
H2b: İnanç turizminin inanç üzerindeki etkisi medeni duruma göre farklılık göstermektedir.
H2c: İnanç turizminin yerel halk üzerindeki etkisi medeni duruma göre farklılık göstermektedir.
H2d: Yerel halkın inanç turizmine yönelik kaygı durumları medeni duruma göre farklılık göstermektedir.
Çavuş ve Zere'nin (2019) Giresun’da gerçekleştirdiği çalışma, eğitim düzeyinin inanç turizmine yönelik bakış açılarında belirleyici bir rol oynadığını göstermiştir. Araştırma, daha yüksek eğitim seviyesine sahip bireylerin inanç turizmine dair algılarının ve tutumlarının farklılaştığını ortaya koymaktadır. Bu bulgular, inanç turizmi politikalarının ve stratejilerinin geliştirilmesinde, yerel halkın eğitim düzeyine bağlı farklılıkların dikkate alınmasının önemini vurgulamaktadır. Bu doğrultuda, H3 ana hipotezi ve alt hipotezler, eğitim düzeyine göre bu algılardaki farklılıkları test etmek üzere oluşturulmuştur. Hipotezler, inanç turizminin yerel halk tarafından daha geniş bir kabul görmesini sağlamak amacıyla bilinçlendirme ve eğitim politikalarının nasıl şekillendirilebileceğine dair ipuçları sunmayı hedeflemektedir.
H3: Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açıları eğitim durumuna göre farklılık göstermektedir.
H3a: Yerel halkın inanç turizmi ile ilgili düşünceleri eğitim durumuna göre farklılık göstermektedir.
H3b: İnanç turizminin inanç üzerindeki etkisi eğitim durumuna göre farklılık göstermektedir.
H3c: İnanç turizminin yerel halk üzerindeki etkisi eğitim durumuna göre farklılık göstermektedir.
H3d: Yerel halkın inanç turizmine yönelik kaygı durumları eğitim durumuna göre farklılık göstermektedir.
Bakkaloğlu vd. (2019) tarafından gerçekleştirilen çalışma, yaş faktörünün inanç turizmine yönelik algılar üzerinde anlamlı bir etkiye sahip olduğunu ortaya koymuştur. Araştırma bulguları, farklı yaş gruplarının inanç turizmi konusunda farklı tutumlar ve algılar geliştirebileceğini göstermektedir. Bu durum, yaş faktörünün turizm politikaları ve stratejilerinde dikkate alınması gerektiğine işaret etmektedir. H4 ana hipotezi ve alt hipotezler, farklı yaş gruplarındaki bireylerin inanç turizmine yönelik bakış açılarındaki bu farklılıkları test etmeyi amaçlamaktadır. Bu hipotezlerin test edilmesi, inanç turizmiyle ilgili toplumsal algıların daha iyi anlaşılmasını sağlayarak, yaş gruplarına özgü ihtiyaçları ve beklentileri göz önünde bulunduran daha kapsayıcı ve etkili turizm stratejilerinin geliştirilmesine katkı sunacaktır.
H4: Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açıları yaşa göre farklılık göstermektedir.
H4a: Yerel halkın inanç turizmi ile ilgili düşünceleri yaşa göre farklılık göstermektedir.
H4b: İnanç turizminin inanç üzerindeki etkisi yaşa göre farklılık göstermektedir.
H4c: İnanç turizminin yerel halk üzerindeki etkisi yaşa göre farklılık göstermektedir.
H4d: Yerel halkın inanç turizmine yönelik kaygı durumları yaşa göre farklılık göstermektedir. 
Hançer'in (2017) Diyarbakır’da yaptığı çalışma, yerel halkın inanç turizmine yönelik algılarının gelir durumuna göre anlamlı farklılıklar gösterdiğini ortaya koymuştur. Araştırma, gelir düzeyi düşük bireylerin inanç turizmine ilişkin beklentileri ve algılarının, daha yüksek gelir düzeyine sahip bireylerden farklı olduğunu vurgulamaktadır. Bu bağlamda, H5 ana hipotezi ve alt hipotezler, gelir düzeyinin inanç turizmi algıları üzerindeki etkisini test etmeye yönelik olarak formüle edilmiştir. Hipotezlerin test edilmesi, inanç turizminin bölgesel kalkınma üzerindeki etkilerini anlamaya katkıda bulunarak, farklı gelir gruplarının ihtiyaçlarını göz önünde bulunduran, daha adil ve etkili turizm politikalarının geliştirilmesini sağlamayı amaçlamaktadır.
H5: Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açıları gelir durumuna göre farklılık göstermektedir.
H5a: Yerel halkın inanç turizmi ile ilgili düşünceleri gelir durumuna göre farklılık göstermektedir.
H5b: İnanç turizminin inanç üzerindeki etkisi gelir durumuna göre farklılık göstermektedir.
H5c: İnanç turizminin yerel halk üzerindeki etkisi gelir durumuna göre farklılık göstermektedir.
H5d: Yerel halkın inanç turizmine yönelik kaygı durumları gelir durumuna göre farklılık göstermektedir.
İmre'nin (2020) Kemaliye’de gerçekleştirdiği çalışma, yerel halkın inanç turizmine yönelik algılarının çalışma şekline göre anlamlı farklılıklar gösterdiğini ortaya koymuştur. Bu bulgu, farklı meslek gruplarının veya çalışma biçimlerinin (örneğin, serbest çalışan, kamu çalışanı, özel sektör çalışanı) inanç turizmine yönelik tutum ve algılar üzerinde belirleyici bir etkisi olabileceğini göstermektedir. Bu çerçevede, H6 ana hipotezi ve alt hipotezler, çalışma şekline göre bu algılardaki farklılıkları test etmek üzere formüle edilmiştir. Hipotezlerin test edilmesi, inanç turizmiyle ilgili politikaların ve stratejilerin, yerel halkın mesleki çeşitliliğini dikkate alarak daha etkili ve kapsayıcı bir şekilde geliştirilmesine katkı sağlamayı hedeflemektedir.
H6: Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açıları çalışma şekline göre farklılık göstermektedir.
H6a: Yerel halkın inanç turizmi ile ilgili düşünceleri çalışma şekline göre farklılık göstermektedir.
H6b: İnanç turizminin inanç üzerindeki etkisi çalışma şekline göre farklılık göstermektedir.
H6c: İnanç turizminin yerel halk üzerindeki etkisi çalışma şekline göre farklılık göstermektedir.
H6d: Yerel halkın inanç turizmine yönelik kaygı durumları çalışma şekline göre farklılık göstermektedir.
3. Yöntem
Bu çalışmanın amacı, Mersin ilinin inanç turizmi potansiyelini değerlendirerek yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açılarını incelemektir. Bu amaç doğrultusunda hazırlanan araştırma modeli nicel yöntemler kullanılarak test edilmiş olup, söz konusu çalışma açıklayıcı bir araştırma niteliğindedir.
3.1. Evren ve Örneklem
Araştırmanın amacı çerçevesinde oluşturulan hipotezlerin test edilmesi için öncelikli olarak alan araştırması yapılmıştır. Bu kapsamda araştırmanın evrenini Mersin ilinde yaşayan kişiler oluşturmaktadır. Mersin ilinin inanç turizm potansiyeli bakımından ülkemizin önemli çekicilikleri olduğundan (St. Paul Kilisesi, Tarsus’ta bulunan Makam-ı Danyal Camii, Ashab-ı Kehf Mağarası ve diğer dini yapılar) araştırmanın evreni olarak Mersin ili seçilmiştir. Örneklem büyüklüğüyle ilgili genel bir kural, ankette yer alan ifadelerin sayısının 5 ila 10 katı kadar katılımcının olması gerektiğini öne sürmektedir. Bu yaklaşım, yapısal eşitlik modellemesi (SEM) ve faktör analizi gibi istatistiksel yöntemlerde yaygın olarak kullanılacağı belirtildiğinden (Hair vd., 2010; Uyumaz & Sırgancı, 2020) Mersin ilinde yaşayan yerel halktan toplanan 203 adet anket araştırmanın örneklemini temsil etmektedir.   
3.2. Verilerin Toplanması ve Ölçekler  
Araştırmada ölçüm aracı olarak kullanılan anket formu temel olarak iki bölümden oluşmaktadır. Birinci bölümde demografik özelliklere ilişkin sorular; ikinci bölümde inanç turizmine yönelik bakış açısı ölçeği kullanılmıştır. Yerel halkın inanç turizmine yönelik bakış açılarını değerlendirmek için Öner ve Cansu (2018) tarafından geliştirilen “İnanç Turizmine Yönelik Ölçek” kullanılmıştır. Yerel halkın inanç turizmi ile ilgili düşünceleri 6 ifade ile, inanç üzerindeki etkileri 3 ifade ile, yerel halk üzerindeki etkileri 3 ifade ile ve kaygı durumları 2 ifade ile ölçülerek, toplamda 14 ifade üzerinden değerlendirme yapılmıştır. Araştırmanın amacı kapsamında kullanılan bu ölçeğin doğruluğunu ve geçerliliğini arttırabilmek adına Mersin Üniversitesi Sosyal Bilimler Meslek Yüksekokulunda görev yapan 7 akademisyene pilot çalışma yapılarak, ölçeklerde anlaşılmayan ve eksik olan ifadeler düzenlenmiştir. Anket formunda yer alan her bir ifadeyi katılımcıların 1 (Kesinlikle Katılmıyorum) ile 5 (Kesinlikle Katılıyorum) arasında puanlamaları istenmiştir. 
Anket, daha fazla katılımcıya ulaşabilmek ve sosyal medya kullanıcılarının da kolaylıkla erişebilmesi amacıyla sosyal medya ortamlarında (Facebook, Instagram, Twitter, vb.) paylaşılmıştır. Anket verileri 01/10/2024-18/10/2024 tarihleri arasında toplanmıştır. Örneklem tekniği olarak kolayda örnekleme yöntemi seçilmiş olup, böylece Mersin ilinde yaşayan ve anket formuna ulaşan herkesin anketin doldurulması sağlanmıştır. 
3.3.Verilerin Analizi
Araştırma verilerinin analizi SPSS ve AMOS istatistiki analiz programları kullanılarak yapılmıştır. Öncelikli olarak araştırmanın amacı doğrultusunda toplanan verilere tanımlayıcı istatistiki testler yapıldıktan sonra Öner ve Cansu (2018). tarafından geliştirilen “İnanç Turizmine Yönelik Tutum Ölçeğinin” geçerliliğini tespit etmek için doğrulayıcı faktör analizi (DFA) ve kullanılan ölçeklerin güvenilirliğini tespit etmek için Cronbach Alpha Testi yapılmıştır. Daha sonra verilerin normal dağılım gösterip göstermediği tespit edilmiştir. Son olarak, yerel halkın inanç turizmi algılarının "eğitim durumu, yaş, medeni durum ve çalışma şekline" göre farklılık gösterip göstermediğini belirlemek amacıyla T Testi ve Tek Yönlü Anova testleri yapılmıştır.
4. Bulgular
4.1. Demografik Bulgular
Araştırmanın amacı doğrultusunda sorulan tanımlayıcı soruların neticesinde elde edilen verilere göre, kadın katılımcıların sayısının 97, erkek katılımcıların sayısının ise 106 olduğu tespit edilmiştir. Araştırmaya katılanların yaşları incelendiğinde, 78 kişinin 18-24 yaş aralığında olduğu, 73 kişinin 25-34 yaş aralığında olduğu, 31 kişinin 35-44 yaş aralığında olduğu, 6 kişinin 45-54 yaş aralığında olduğu, 15 kişinin ise 55 yaş ve üzeri olduğu tespit edilmiştir. Katılımcıların eğitim durumları incelendiğinde, 5 kişinin (%2,5) lise mezunu, 28 kişinin (%13,8) önlisans mezunu olduğu, 125 kişinin (%61,6) lisans mezunu olduğu, 45 kişinin (%22,2) lisansüstü mezunu olduğu tespit edilmiştir. Katılımcıların gelir durumları incelendiğinde 50 kişinin gelirinin olmadığı ve 15.000-25.000 TL arasında olduğu, 26 kişinin 26.000-34.000 TL arasında olduğu, 32 kişinin 35.000-44.000 TL olduğu, 45 kişinin ise 45.000 TL ve üzerinde gelir aldığı tespit edilmiştir. Katılımcıların medeni durumları incelendiğinde 74 kişinin evli olduğu, 129 kişinin ise bekar olduğu tespit edilmiştir. Katılımcıların çalışma şekilleri incelendiğinde 58 kişinin çalışmadığı, 69 kişinin kamuda çalıştığı, 76 kişinin ise özel sektörde çalıştığı tespit edilmiştir. 
Tablo 1. Katılımcıların Cinsiyet, Yaş, Eğitim Durumu, Gelir Durumu, Medeni Durum ve Çalışma Şekline İlişkin Bilgiler
	Eğitim Durumu
	
	
	Gelir Durumu
	N
	%

	Lise
Önlisans
Lisans
Lisansüstü
Toplam
	5
28
125
45
203
	2,5
13,8
61,6
22,2
100
	Geliri yok
15.000-25.000
26.000-34.000
35.000-44.000
45.000 ve üzeri
Toplam
	50
50
26
32
45
203
	24,6
24,6
12,8
15,8
22,2
100

	Cinsiyet
	N
	%
	Medeni Durum
	
	

	Kadın
Erkek 
Toplam
	97
106
203
	47,8
52,2
100
	Evli
Bekâr 
Toplam
	74
129
203
	36,5
63,5
100

	Yaş
	
	
	Çalışma Şekli
	
	

	18-24 yaş
25-34 yaş
35-44 yaş
45-54 yaş
55 ve üzeri
Toplam
	78
73
31
6
15
203
	38,4
36,0
15,3
3,0
7,4
100
	Çalışmıyor
Kamu 
Özel Sektör
Toplam
	58
69
76
203
	28,6
34
37,4
100









Şekil 1: Makalelerin Yıllara Göre Dağılımı
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Görsel 2. Rumkale’nin Genel Görünümü
Kaynak: Kültür Portalı, 2024
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